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Catalunya 3.0 sera global o no sera!

GRUP HAYEK

homas L. Friedman ana-

litza, en el seu recent 1li-

bre The world is flat: A

brief history of the Twenty-
first century, I’evolucié histori-
ca dels processos globalitza-
dors, el seu impacte, els ele-
ments clau de I’actual fase de
globalitzacid i les seves previ-
sibles conseqiiencies en el
futur.

La Globalitzacié 1.0 es pro-
dueix ja fa uns segles, en el pro-
cés de descobrir el moén per
part dels grans imperis euro-
peus. La Globalitzaci6 2.0 arri-
ba fins finals del segle XX, i és
principalment econdmica, i els
seus actors destacats sén les
grans multinacionals.

Actualment estem en la fase
Globalitzacié 3.0, en que els in-
dividus i les petites unitats po-
litiques subestatals, com el cas
de Catalunya, o grups de ciu-
tadans diversos, podran des-
envolupar tot el seu potencial
de futur. Es, en definitiva, una
veritable revoluci6 social i hu-
mana, a banda de tecnologica,
de la qual encara no hem per-
cebut del tot la intensitat, i en
que s’obren nous escenaris per
als nostres reptes i ambicions
si som prou llestos com a
collectivitat per usar els nos-
tres recursos correctament.

Qualsevol ocasio és oportuna
per comprovar que estem en
un d’aquells moments histo-
rics en queé tot passa de mane-
ra rapida, i ferma, i es produ-
eixen moviments, en els nos-
tres fonaments, molt forts i
d’ambit mundial que ens afec-
ten i modifiquen el nostre ter-
reny de joc com a ciutadans i
com a pais. Es la plena vigéncia
del dialeg Globalitat/Identitat.
Passejant per les universitats,
pels aeroports, pel centre de les
ciutats, etc., es descobreix in-
tensament que el moén esta can-
viant: els nous costums, les
noves maneres de relacionar-
se, els nous actors internacio-
nals emergents, I'impacte de la
immigracid, 'economia global,
etc.

L’entorn dels joves

Només cal parlar amb joves de
la generacié Global 3.0, en queé
els MP3, Internet, la Play Sta-
tion, Linux, el mobil, wireless,
etc. s6n els elements del seu en-
torn habitual, aixi com també
la defensa de la pau, els drets
humans, ’'aprofundiment de-
mocratic, i la llibertat.

Els nous condicionants estan
definint un nou terreny de joc,
amb noves influéncies, nous
poders, nous sectors emergents
i, evidentment també, encara
que a vegades amaguem el cap
sota terra com l’estrug, amb
perdedors, societats que van
cap enrere, que no saben afron-
tar els nous reptes, confoses,
complaents.

La complaenca mai ha estat
bona consellera, perd quan el
mon es mou rapid, i hi ha una
creixent incertesa, la compla-
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enca, a banda de perillosa, és
un desastre i és fruit sols de la
por de moure fitxa. En defini-
tiva, es produeix quan el con-
servadorisme, tant d’esquerres
com de dretes, tant mediam-
bientalista com economic,
s’imposa a la modernitzacid!
Fals progressisme d’aquells que
sols volen protegir els benefi-
cis assolits i que no es mogui
res! Encara que no es vulgui, el
moén es mou, el mén es fa petit
iun de sol, aixi és la vida i I'evo-
lucid! Passin uns dies a Xangai
per veure si es mou o no. Po-
dran veure la seva activitat pro-
ductiva i immobiliaria. O
poden també anar a Seattle,
passejar pel seu port, anar al
districte internacional i, a
banda d’una gran ciutat, veu-
ran com tot es mou! El volum
(ordenat) de mercaderies
amunt i avall, oportunitats per
tot arreu, joves professionals
amb ganes de transformar la
realitat i de liderar, etc.

Els problemes actuals

Aqui és on ens juguem les cas-
tanyes i el nostre futur! I no en
debats i analisis enfocats en
models caducs, que dia a dia
la realitat, que és tossuda, s’en-
carrega de demostrar que s6n
perfectament ineficacos. L'en-
velliment de la poblacié, pro-
blemes amb la immigracid,
crisi de I’Estat de benestar,
educaci6 deteriorada, mercat
laboral rigid, manca de mobi-
litat, problemes laborals i
d’habitatge, males comunica-
cions i precaries infraestruc-
tures, desprestigi de “lo pu-
blic”, etc.

En determinats llocs del pla-
neta es viu no sols del passati
del present immediat, siné
que es viu i es pensa en clau de
futur. Es mira cap a ’horitzé
no només des de la distancia
sin6 per tractar d’influenci-
ar-lo i definirlo. Es en aquest
terreny i aquestes coordenades
on hem d’analitzar qué ens
esta passant. Cap on va Cata-
lunya? ¢On se situa en el nou
escenari Catalunya com a so-
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El port de mercaderies al riu Huangpu, a Xangai

CLARO CORTES / REUTERS

cietaticom a economia? Aqui
no val només parlar de plans
de coordinacid, d’ajuts gover-
namentals a I’exportacié, de
petits ajustos del mercat la-
boral, de subvencions publi-
ques, parlar constantment de
la Xina, de més proteccionis-
me, i de discursos politica-
ment correctes, en definitiva,
perspectives de curta volada.

Solucions estructurals
Calen solucions reals i estruc-
turals que permetin situar-nos
en el nou escenari mundial no
només com un actor punter,
sin6 també com un espai ge-
nerador i catalitzador de la
nova realitat. Cal fer una apos-
ta de pais ferma per als sectors
amb alt valor afegit, i poten-
ciar la formacié de qualitat, i
no I’ensenyament mediocre,
per tal d’orientar-nos correc-
tament en un mon global. Cal
passar del politicament cor-
recte al socialment util!

Catalunya i Europa pateixen
els mateixos simptomes, per-
que formen part de la matei-
xa realitat. Els recents debats
sobre el referendum de la
Constitucié europea sén un
signe clar d’aquesta manca
d’illlusié en el futur, que esta
installada al Vell Continent,
preocupat obstinadament a
criticar la superpoténcia ame-
ricana, i no a donar respostes
utils als seus ciutadans.

El problema és que no
sabem quin futur volem, o no
som capacos d’afrontar els
canvis necessaris per poder
gaudir d’aquest futur en les
millors condicions. Al final
del cami el resultat és el ma-
teix, la manca d’adaptacié a la
nova realitat Global 3.0, i, per
tant, les limitacions de futur
que patiran les noves genera-
cions de catalans, si no som
prou valents, ara, d’agafar el
timo i hissar les veles!

En un mén pla, on se’ns re-
quereix correr de pressa, no
adormir-nos, esforcar-nos per
tal d’arribar a I’hora al lloc as-
senyalat. Catalunya, desperta!

LAUREN SANSEN

Factoria del grup Argal a la poblacié lleidatana de Miralcamp

Argal crea 30 llocs
de treball a la nova
planta d’embotits
de Miralcamp

El grup alimentari ha destinat
9 milions a ampliar la factoria

Monica Borrell
LLEIDA

La nova planta de llescats que
el grup alimentari Argal ha
posat en marxa a la factoria de
Miralcamp (Pla d’Urgell) ha su-
posat la creacié de 30 llocs de
treball. Aquesta installacié,
que va iniciar la seva activitat
el tercer trimestre d’aquest
any, ha suposat una inversié
global de nou milions d’euros.

Aquesta nova planta, que
compta amb vuit linies de pro-
duccid, té una capacitat de
transformacié de set milions
de quilos de productes carnics
i embotits a ’any. L'objectiu de
la companyia és crear una ca-
tegoria forta en la gamma de
llescats i xarcuteria. Per aquest
motiu, segons va informar
I’empresa, la installacié s’ha
dotat amb tecnologia puntera
en el tall i envasat de produc-
tes carnics. Aixi, cada linia de
produccié compta amb sales
blanques proveides de siste-
mes de ventilacié indepen-
dents, amb tractament i fil-
traci6 d’aire. Per a la cons-
truccid, I'empresa carnia Argal
ha realitzat durant el 2005
una inversié de quatre milions
d’euros, que s’afegeixen als
cinc milions invertits en una
primera etapa que va del 2002
al 2004.

D’altra banda, al mes de se-
tembre entrara en funciona-
ment la nova fabrica per a pro-
ductes iberics que Argal ha
construit a Frenegal de la Sie-
rra (Badajoz). Lempresa hi ha
destinat una inversi6 de deu
milions d’euros, amb una su-
perficie total de 10.000 m?, per
millorar la curacié i I’assecat
dels pernils i embotits.

Argal va destacar l’aposta
que 'empresa ha fet durant els
altims anys per incrementar la
seva inversié en R+D, partida a
la qual destina anualment 1,2
milions d’euros, amb la incor-
poracié de noves téecniques de
produccié i nous formats de
presentacié. La firma també in-
sisteix que la qualitat dels seus
productes té molt a veure amb

Les vuit linies de
produccio6 de Lleida
s’han dotat de
tecnologia punta
per al tall i envasat
de productes carnis

la implicacié de la marca en tot
el procés de produccio, que per-
met garantir un millor resul-
tat del producte final.

La companyia, que és la ter-
cera del sector dels elaborats
carnis, va tenir el 2004 una fac-
turaci6 de 127 milions d’euros,
amb un augment anual del
10,6%. Fonts de la firma van in-
dicar que la capacitat de pro-
duccié de la marca ha aug-
mentat un 11,6% respecte al
2003 i ha assolit les 32.500
tones de producte. Argal comp-
ta amb 16.000 punts de venda
a tot Espanya.

La companyia, fundada el
1914, té una plantilla de 700
treballadors i fabriques a Mi-
ralcamp (Lleida), Lumbier (Na-
varra) i Fregenal de la Sierra
(Badajoz), i centres logistics a
Sevilla, Oviedo, Madrid, Lleida,
Santiago, Las Palmas, Tenerife
i Mallorca.



